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Una discussione a partire dal libro di Angela Biscaldi e Vincenzo Matera
Antropologia dei social media. Comunicare nel mondo globale (Carocci, aprile 2019).

Matilde Callari Galli (Vicepresidente Fondazione Gramsci Emilia-Romagna) e
Giovanna Cosenza (Universita di Bologna)
dialogano con gli Autori.

La posizione dominante che i media digitali hanno acquisito nella nostra vita sociale e, in un fu-
turo ormai vicinissimo, anche cognitiva si spiega se pensiamo alla loro capacita di permettere
una personalizzazione dell’esperienza comunicativa, basata su azioni rapide, efficaci e gratifi-
canti. Tuttavia, come una sorta di contrappunto, emerge una domanda: perché le persone, no-
nostante tutto, pensano che I'uso delle nuove tecnologie comporti un impoverimento della loro
umanita? Questo libro presenta un’articolata riflessione su queste e altre questioni cruciali per
capire piu a fondo i nuovi media, il loro potere di catturarci e la nostra incapacita di accanto-
narli anche solo per poco.
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